
 

15 июля организаторы Исследования рынка корпоративных мероприятий – команды ВНИЦ R&C и MICE 

Excellence презентовали новый релиз издания с итогами 2025 года и первого полугодия 2026. Перед периодом 

бюджетирования следующего периода у участников MICE-индустрии появилась возможность оценить 

актуальные тренды и тенденции и скорректировать свои планы, операционные, маркетинговые и финансовые 

стратегии. 

Кроме данных про объемы, бюджеты, критерии и требования заказчиков, маржинальность игроков 

рынка, доходы площадок от MICE-сегмента, в исследование впервые был включен блок про правовое 

регулирование рынка корпоративных мероприятий и туристской деятельности в России. 

За последние 2 года в MICE-индустрии, как и других сферах, произошло много изменений. Часть из них 

связаны с налоговыми реформами, часть - с появлением новых законодательных практик. Некоторые из них 

мы попросили прокомментировать наших партнеров, компанию «EVENT-ЮРИСТЫ». 

На вопросы ответила Петровская Татьяна, партнер компании «EVENT-ЮРИСТЫ». 

Рынок корпоративных мероприятий в России тесно соприкасается с туристской деятельностью, хотя 

формально многие игроки идентифицируют себя как ивент-агентства или организаторы деловых 

событий, а не как туроператоры. Для корпоративных заказчиков выездное мероприятие в регионе 

России или за рубежом почти всегда включает типичные элементы туристского продукта: проезд, 

размещение, экскурсионную программу, сопровождение гидов и инструкторов, а также комплекс 

дополнительных сервисов на месте проведения. Именно поэтому значительная часть операций 

участников рынка попадает под действие специального законодательства о туристской деятельности, 

даже если в договорах используется терминология «организация мероприятия», «деловое 

путешествие» или «корпоративный выезд». 

Реформа туристского законодательства 2025–2026 годов принципиально изменила границу между «просто 

мероприятием» и «туристским продуктом». Новое определение турпродукта и критерии его 

формирования по видам туризма охватывают не только классические туры, но и многие 

форматы корпоративных событий, когда один исполнитель формирует для клиента пакет 

услуг, включающий размещение, транспорт и/или экскурсионное обслуживание. Для MICE-

агентств, ивент-компаний, конгресс-отелей, DMC и корпоративных организаторов это означает необходимость 

учитывать нормы закона о туристской деятельности, требования к статусу туроператора и турагента, правила 

обработки и трансграничной передачи персональных данных участников, специальные налоговые режимы 

(включая нулевой НДС), а также новые составы административной ответственности. Таким образом, правовая 

«оптика» туристского законодательства становится ключевым инструментом оценки рисков и построения 

договорных конструкций на рынке корпоративных мероприятий. 

1. Реформа законодательства о туристской деятельности: новое определение туристского 

продукта 

1.1. Новое определение туристского продукта (с 01.03.2026) 

Согласно обновлённому абзацу 13 статьи 1 Закона № 132-ФЗ (в редакции ФЗ № 553-ФЗ от 

29.12.2025), туристский продукт — это «комплекс услуг, предоставляемых за общую цену по договору о 

реализации туристского продукта, формируемого с учётом особенностей, установленных настоящим 

Федеральным законом». Принципиальное отличие от прежней редакции состоит в отказе от жёсткого перечня 

«перевозка + размещение» и в отсылке к новой статье 9.1, раскрывающей критерии формирования 

туристского продукта в зависимости от вида туризма. 

1.2. Критерии формирования туристского продукта по видам туризма 

Новая статья 9.1 Закона № 132-ФЗ устанавливает дифференцированные критерии: 

Вид туризма 

Обязательный состав туристского продукта 

Выездной 

• Перевозка из РФ в страну пребывания и (или) обратно + размещение в стране пребывания 
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Внутренний и въездной 

• Размещение в средстве размещения на территории РФ + хотя бы одна дополнительная услуга 

Дополнительными услугами для внутреннего/въездного туризма признаются: перевозка любым видом 

транспорта; услуги экскурсовода (гида); услуги гида-переводчика; услуги инструктора-проводника. 

Практическое значение для организаторов корпоративных мероприятий: 

С 1 марта 2026 года квалификация деятельности организатора корпоративного мероприятия как 

туроператорской зависит не от названия оказываемых услуг или формулировок договора, а от их 

фактического состава. Если в рамках единого заказа организуются размещение участников в средстве 

размещения на территории РФ плюс хотя бы одна из дополнительных услуг из перечня, 

предусмотренного частью 3 статьи 9.1 Закона № 132-ФЗ, — перевозка любым видом транспорта, услуги 

экскурсовода (гида), гида-переводчика или инструктора-проводника, — такой комплекс 

квалифицируется как туристский продукт по статье 9.1 Закона № 132-ФЗ. 

Осуществлять туроператорскую деятельность — то есть формировать и реализовывать такой продукт — вправе 

только юридическое лицо, внесённое в Единый федеральный реестр туроператоров и имеющее финансовое 

обеспечение ответственности. Индивидуальный предприниматель, организующий аналогичный пакет услуг, 

оказывается вне правового поля: ИП не может получить статус туроператора по действующей редакции 

Закона № 132-ФЗ, а схема «расщеплённых договоров» прямо закрыта частью 11 статьи 10 того же закона. 

Нарушение требований о статусе туроператора влечёт административную ответственность по статье 14.51 

КоАП РФ: для юридических лиц предусмотрен штраф от 5 до 10 млн рублей. 

Вместе с тем закон предусматривает ситуации, в которых деятельность ивент /MICE-компании не 

охватывается понятием туроператорской деятельности. Это возможно, если: 

● размещение в пакет не включается: конференция, стратегическая сессия или тренинг проводятся в 

формате однодневного мероприятия без ночёвки, а транспортные услуги не сопровождаются проживанием 

участников — обязательная связка «размещение + дополнительная услуга» не возникает; 

● дополнительные услуги оказывает само средство размещения: если трансфер, экскурсии или иные 

сервисы организует непосредственно отель или конгресс-площадка — а не ивент-компания — такие 

отношения выведены из-под регулирования туроператорской деятельности; 

● мероприятие носит исключительно деловой характер без рекреационной составляющей и не 

включает обязательного набора услуг из статьи 9.1: в таком случае деятельность квалифицируется по ОКВЭД 

82.30 «Деятельность по организации конференций и выставок». При этом в договоре, программе 

мероприятия и иных документах необходимо чётко отразить деловые цели события (обучение, переговоры, 

обмен опытом) и исключить формулировки, которые могут создать впечатление единого туристского 

комплекса. 

Необходимо учитывать, что определение «туриста» по статье 1 Закона № 132-ФЗ охватывает в том числе лиц, 

выезжающих с профессионально-деловыми целями при наличии ночёвки, — это означает, что деловой 

характер мероприятия сам по себе не исключает его квалификацию как туристского, если состав услуг 

соответствует критериям статьи 9.1. Следовательно, ключевым разграничительным критерием остаётся не 

цель поездки, а именно состав услуг: наличие или отсутствие обязательной связки «размещение + 

дополнительная услуга из перечня ч. 3 ст. 9.1». 

Таким образом, для агентств-организаторов мероприятий ключевым практическим инструментом 

управления правовым риском становится проектирование договорной модели с момента начала 

работы над мероприятием: разграничение услуг, чёткое определение субъекта, оказывающего каждую 

из них, и исключение единого ценообразования на комплекс, включающий размещение и 

дополнительные услуги из законодательного перечня. Корпоративным заказчикам — юридическим 

лицам и ИП — в свою очередь рекомендуется при заключении договора с организатором проверять 

наличие у него соответствующего статуса, поскольку в случае претензий со стороны участников 

мероприятия или контролирующих органов риски могут распределяться на всех участников 

правоотношения. 

Хотим обратить ваше внимание, что информация в статье является интеллектуальной 

собственностью компании «EVENT-ЮРИСТЫ» . В случае, если вы хотите узнать о других нововведениях, 

которые уже касаются или могут коснуться участников индустрии деловых и корпоративных 

мероприятий, рекомендуем ознакомиться с полным Исследованием рынка корпоративных мероприятий по 

ссылке: https://mice-russia.info/ 

 

https://dzen.ru/away?to=https%3A%2F%2Fmice-russia.info%2F

