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Тенденции законодательного ограничения 

использования товарных знаков для некоторых 

товарных категорий 



Торговые марки FMCG вчера… 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



… и сегодня 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Откуда тенденция? 

 
Регулирование по странам и индустриям 1965-2010 гг. 

  

Развитые 

Развивающиеся 
 

 
Менее 
развитые 
 

Табак 
 

Алкоголь 
 

Пищевая 
продукция 

Источник: Deloitte, "Regulation and taxation of consumer products: A growing burden," 11 ноября 2011 доступно по ссылке 

http://www.deloitte.com/assets/Dcom-

Kenya/Local%20Assets/Documents/Regulation%20and%20Taxation%20of%20consumer%20Products.pdf  
Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 

http://www.deloitte.com/assets/Dcom-Kenya/Local Assets/Documents/Regulation and Taxation of consumer Products.pdf
http://www.deloitte.com/assets/Dcom-Kenya/Local Assets/Documents/Regulation and Taxation of consumer Products.pdf
http://www.deloitte.com/assets/Dcom-Kenya/Local Assets/Documents/Regulation and Taxation of consumer Products.pdf
http://www.deloitte.com/assets/Dcom-Kenya/Local Assets/Documents/Regulation and Taxation of consumer Products.pdf


Ограничения табачных торговых марок: выкладка и 

упаковка 

? 

IP 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Тенденция: не только табак 

“Полезные уроки, извлеченные из борьбы 

с табаком, могут быть использованы в 

противостоянии алкогольным и пищевым 

компаниям.” 

Одни и те же 
организации 

Одни и те же 
исследования 

Одни и те же авторы 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Одни и те же авторы и исследования 

“Законодательство по контролю и ограничению 

[торговых марок алкогольной продукции] может 

повлиять на характер потребления алкоголя. 

Параллели могут быть проведены, исходя из 

антитабачной литературы, где 

унифицированная упаковка использовалась 

для привлечения внимания к 

предупредительным надписям.” 
Ссылка 

Автор 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Одни и те же организации 

“Группа американских 

специалистов в области 

здравоохранения призывает к 

«отставке» символа Рональда 

МакДональда из-за его связи с 

тем, что они называют 

нездоровая пища. Та же группа в 

1990-х гг. вела кампанию 

против символа верблюда 

Camel.” 

Montreal Economic Institute 2011 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Та же тактика: нацеленность на индустрию 

“Продукция пищевых и алкогольных 

компаний, наряду с табаком, 

представляют наиболее серьезную 

проблему в области здравоохранения. В то 

время как правительство считает 

пищевые и алкогольные компании своими 

партнерами, организации здравоохранения 

все больше говорят о них как о векторах 

заболеваний.” 

Источник: Anna Gilmore and Jeff Collin, “Drinks companies spread liver 

disease as surely as mosquitoes do malaria”, The Guardian, 21 February 

2011, available on-line here 

“Видео, которое Coca-Cola не хочет, 

чтобы вы увидели” (USA Today) 

В ролике папа-медведь мучается от последствий 
чрезмерного употребления сладких газированных 
напитков, таких как набор веса, потеря зубов, 
диабет. Диабет приводит к ампутацию ноги и 
эректильной дисфункции. 

“До этого я работал над антитабачной 

кампанией под названием «Правда». Ее 

цель заключалась не в том, чтобы попросить 

людей не курить, а в том, чтобы показать им 

реальность.” 
Alex Bogusky, Исполнительный директор 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 

http://www.guardian.co.uk/commentisfree/2011/feb/21/drinks-companies-liver-disease-mosquitoes-malaria


Угроза судебных исков 

“Дон Баррет – один из числа юристов, 

взявшихся за пищевые компании за то, что те 

вводят потребителей в заблуждение своей 

упаковкой и ингредиентами.” 

New York Times, 12 августа 2012 

“Дон Баррет судится с производителями более 20 продуктов, которые 

включают фруктовые соки, чипсы, газированные напитки, шоколад, 

консервированные томаты, питание для младенцев, чай… По мере 

развития дел могут быть обнаружены доказательства, как в случае с 

судебными исками против табачных компаний, что производители 

пищевой продукции знали больше о последствиях потребления своей 

продукции, и делали рекламу на здоровье людей. Если научные 

доказательства подтвердят эти факты, то усилятся и параллели с 

табачными кейсами."  

BBC News, Big Tobacco lawyers target food industry, 15 октября 2012  

“Штрафы [в отношении McDonald’s] 

на быстро растущем бразильском 

рынке – недавнее доказательство 

агрессивной тактики местных 

законодателей. В последние 

месяцы бразильские ведомства 

штрафовали банки, мобильные 

компании и др. на благо защиты 

потребителей.” 



Ограничения товарных знаков в рекламе 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 

«Отчет предлагает введение регулирования, 

основанного на принципе, когда физические лица 

и организации не должны продвигать нездоровую 

пищу в рекламе, направленной на лиц, не 

достигших 16 лет. Это должно быть закреплено 

законодательно, а не оставаться на уровне 

индустриального саморегулирования.» 

http://www.independent.co.uk/life-style/health-and-families/health-news/taiwan-to-ban-junk-food-ads-on-childrens-tv-1882407.html


Ограничение товарных знаков на упаковке – 

графические предупреждения для алкоголя (Таиланд) 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Ограничение товарных знаков на упаковке – графические 

предупреждения для алкоголя (Великобритания) 

http://www.guardian.co.uk/society/2012/jul/13/alcohol-packaging-graphic-health-warning 

Врачи настаивают: упаковка алкогольной продукции должна содержать 
графические предупреждения о вреде потребления алкогольной 

продукции 



Ограничение товарных знаков на упаковке – графические 

предупреждения для алкоголя (Австралия) 

«Новые предупреждения – шаг в 

правильном направлении, но нужно 

идти дальше» 
Vic Health executive manager Dr Bruce Bolam 

http://www.heraldsun.com.au/news/national/wowser-health-warning-plan-will-deface-our-great-wine-labels/story-fndo471r-1226574560795 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Ограничения торговых знаков – Таможенный союз 

Требования: черный текст на белом 

фоне, минимум 20% оборотной или 

лицевой этикетки, либо площади 

упаковки 

“Необходимы разъяснения 

относительно обоснованности 

размера предупреждения.”  
 

Письменный ответ ЕС, 13 марта 2013 г.  

Технический регламент на 

алкогольную продукцию 

Таможенного союза 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Ограничения товарных знаков – пищевая 

промышленность (Чили) 

Требования: предупреждения должны 

наноситься на пищевую продукцию с 

повышенным содержанием соли, жира, 

сахара и/или калорий, занимать не 

менее 20% основной площади упаковки, 

располагаться в верхнем правом углу и 

занимать не менее 4 см2.  

“ЕС считает, что требования к 

предупреждению… непропорциональны”  
 

Письменный ответ ЕС, 7 марта 2013 г.  

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Ограничения товарных знаков – пищевая 

промышленность (Канада) 

“Общество должно агрессивно бороться… используя 

инструменты, которые принесли значимые результаты 

в битве с курением.” 

Графические предупреждения 

Повышение налогов 

Ограничения продажи 

Images available at: https://www.oma.org/HealthPromotion/Obesity/Pages/default.aspx 

“Время спокойных предостережений прошло. Мы должны бороться с 

проблемой проверенными средствами, такими как налоговые меры и 

предупреждения на упаковке.  Существует куча доказательств, что такие 

меры работают.” 
 

Dr. Doug Weir, Президент, Медицинская Ассоциация Онтарио 

Source: http://www.vancouversun.com/health/Ontario+docs+launch+assault+obesity+urging+tobaccolike+warnings/7432966/story.html 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Запреты на выкладку?  

«Заметное размещение в магазинах 

(например, на кассах) продукции с 

повышенным содержанием сахара, жира и 

соли – это «скрытый фактор риска [для 

хронических заболеваний]».» 

«Пищевая продукция, связанная с 

возникновением хронических 

заболеваний, должна быть 

ограничена «местами, которые 

сложно найти»» 

“Размещение пищевой продукции в видимых 

местах повышает уровень их покупки, покупка 

ведет к потреблению, а потребление продукции с 

повышенным содержанием сахара, жира и соли 

повышает риск развития хронических 

заболеваний. … выкладка такой продукции должна 

рассматриваться как фактор риска для 

возникновения таких заболеваний… необходимо 

предпринять меры, чтобы снизить этот риск.” 

Cohen, D., and Babey, S., Candy at the Cash register – A Risk Factor for Obesity and Chronic Disease, New England Journal of Medicine, 

367:15, October 11, 2012.  
Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Унифицированная упаковка для алкогольной 

продукции (Великобритания) 

Следуя правительственной стратегии 

по алкоголю, Комитет по 

здравоохранению будет оценивать 

предложения Правительства и будет 

смотреть на такие меры, как: 

“Унифицированная 

упаковка и запрет 

маркетинга.”  

Источник: Commons Select Health Committee – terms of proposal and call for evidence, 26 марта 2012 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Унифицированная упаковка – игровые автоматы? 

(Австралия) 

“Эта реформа поможет сломать визуальную привлекательность и 

разрушить позитивный имидж, используемый для удержания людей в 

игре в автоматы, данная стратегия схожа с той, что используется 

для борьбы с табачной зависимостью.” 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Унифицированная упаковка для заменителей грудного 

молока? (Филиппины) 

“Агентство здравоохранения … отказал в 

регистрации некоторых видов продукции 

… по причине того, что упаковка этих 

продуктов содержит торговые марки, 

которые «подрывают грудное 

вскармливание».” 

Может ли Агентство здравоохранения 

«запретить молочным компаниям 

использовать зарегистрированные ими 

торговые марки»?” 

 

“Мы отвечаем на ваш запрос 

положительно.” 

 

Департамент правосудия, Филиппины 

Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 



Чем это все закончится? 



Конфиденциально. Торговые марки третьих лиц используются исключительно для информационных целей. 


